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A maioria das marcas de moda
ndo perde vendas
por talta de produto.

Perde por falta de
percepcao de valor.



Manifeslo de aberlura

Anles de comecar

O problema do ecommerce de moda

O ecommerce de moda brasileiro movimenta R$ 47 bilhdes por ano. E a
principal razao pela qual a maioria das lojas nao consegue sua fatia nao é
produto ruim, preco errado ou logistica falha. E imagem.

Nao a auséncia de imagem. A presenca de imagem errada. A imagem que
mostra a peca mas nao vende a experiéncia. Que informa mas nao seduz.
Que existe mas nao converte.

O custo invisivel da imagem mediana

O custo de uma imagem ruim raramente aparece no fluxo de caixa — mas
esta 14, silencioso e consistente. A diferenca entre 1,2% e 3,8% de taxa de
conversao parece pequena. Na pratica, em uma loja com 5.000 visitas
mensais e ticket médio de R$ 180, isso representa R$ 23.400 deixados na
mesa todo més.

Ensaios fotograficos tradicionais custam entre R$ 3.000 e R$ 8.000 por
colecao. Sao caros, lentos e nao escalaveis. Cada nova colecao exige novo
investimento. O custo nao diminui conforme vocé cresce — ele acompanha
0 crescimento.

A falsa democratizacao da IA

A inteligéncia artificial democratizou o acesso a geracao de imagem. Mas
democratizar o acesso a ferramenta nao é o mesmo que democratizar o
resultado. Um prompt genérico gera uma imagem genérica. Uma
ferramenta poderosa nas maos de quem nao tem estratégia produz volume
— nao valor.



A 1A nao sabe qual € o posicionamento da sua marca. Nao sabe para quem a
peca foi criada. Ndo sabe se o produto custa R$ 80 ou R$ 800. Isso é
informacao que so vocé tem — e que precisa ser traduzida em decisao
técnica antes de qualquer prompt ser escrito.

A diferenca entre gerar imagem e dirigirimagem

Direcao de arte € a pratica de tomar decisdes visuais intencionais. Cada
elemento de uma imagem — luz, cor, composi¢ao, enquadramento,
expressao, textura — carrega informacdo. Quando esses elementos sao
escolhidos com estratégia, a imagem vende. Quando sdo escolhidos ao
acaso, a imagem apenas existe.

Este método nao ensina a usar ferramentas de IA. Ensina a pensar como
diretora de arte antes de abrir qualquer ferramenta — e isso muda o
resultado de forma permanente.

"NGo existe prompt perfeito.
Existe decisdo visual intencional.
E isso é o que este método ensina."



Sobre a autora

Ana Carolina Cinlra

\ \} )

Imagem da autora gerada por Inteligéncia Artificial

Ana Carolina Cintra € estrategista de imagem e direcdo de arte com foco
em marcas de moda e ecommerce. Seu trabalho une fundamentos de
fotografia comercial, psicologia visual e inteligéncia artificial aplicada para
ajudar marcas a construir identidade visual que converte.

Ao longo de sua trajetoria, trabalhou com marcas autorais, ecommerces
emergentes e times de marketing que precisavam escalar producgao visual
sem abrir mao de posicionamento. Essa experiéncia revelou um padrao
consistente: marcas que dominam a direcao de arte vendem mais, cobram
mais e crescem com mais consisténcia.

Sua visao sobre o varejo de moda ¢é direta: o consumidor brasileiro de
moda evoluiu. Ele reconhece qualidade visual. Ele percebe quando uma
imagem foi pensada e quando foi gerada ao acaso. E ele decide com base
nisso — antes de ler qualquer palavra.

O Método V.E.N.D.A. é a sistematizacao de anos de pratica em direcdo de
arte aplicada a conversdo. Nao é teoria. E o framework que Ana Carolina
usa com suas marcas todos os dias.



Publico

Para quem é este mélodo

v Marcas autorais

Que tém identidade propria e
guerem comunica-la com
consisténcia e escala.

v Times de marketing

Que precisam de volume de imagens
de alta qualidade e de um sistema
gue garanta consisténcia visual.

v Consultores

Que entregam estratégia visual para
clientes e precisam de um framework
replicavel e profissional.

v Ecommerce emergente

Que precisa competir visualmente
Ccom marcas maiores sem ter o
mesmo or¢amento de producao.

v Diretores criativos

Que querem incorporar IA ao fluxo
de producdo sem perder o controle
da direcao de arte.



Publico

Para quem NAO é este método

Posicionamento claro comeca por exclusao. Este método foi construido
com profundidade técnica real. Ele ndo € para todos — e isso € intencional.

NAO E PARA VOCE SE...

POR QUE ISSO IMPORTA

X Vocé busca um prompt magico
que resolve tudo

X Vocé nao entende ou ndo quer
entender posicionamento

X Vocé quer volume sem estratégia

Prompts sem estratégia geram
imagens sem posicionamento.
Ferramenta sem método é ruido.

Direcdo de arte serve a estrategia
de marca. Sem estratégia, ndo ha
direcao possivel.

Escala de imagem ruim é escala de
percepcao de valor ruim. O metodo
ensina a fazer certo antes de fazer
muito.
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Capilulo |
O cuslo do erro visual

NnOo ecommerce

Percepcao de valor

O consumidor de moda online ndo compra produto. Ele compra a versao de
si mesmo que vé na imagem. A percep¢ao de valor € construida nos
primeiros segundos de contato visual — antes que qualquer preco seja lido,
antes que qualquer descrigcdo seja processada.

Uma pesquisa com mais de 2.000 consumidores de moda online mostrou
que 83% consideram a qualidade da imagem o fator mais determinante na
decisdao de compra — acima do preco, das avaliagcbes e da descrigcao do
produto.

Margem invisivel

O mesmo produto fotografado com direcao de arte profissional e com
smartphone em casa pode ter uma diferenca de percepc¢ao de preco justo
de 40% a 120%. O consumidor nao esta precificando o produto — esta
precificando a experiéncia visual de compra.

Essa margem invisivel € o espago entre o que o produto realmente vale e o
que o consumidor esta disposto a pagar. A imagem € o unico elemento que
expande ou comprime esse espago antes da compra.



Saturacao estética

O feed de qualquer consumidor de moda contém centenas de imagens por
dia. A maioria é tecnicamente adequada e completamente esquecivel. Em
um ambiente de saturagcao estética, nao basta ser bom — é preciso ser
reconhecivel.

Marcas que investem em identidade visual consistente criam um fosso de
percepgao que nenhum competidor pode cruzar rapidamente. O
consumidor que reconhece a estética da marca antes de ver o logo ja foi
convertido em cliente potencial.

O impacto nos primeiros 2 segundos

Estudos de eye-tracking em paginas de produto de moda mostram que a
decisao de continuar navegando ou sair da pagina € tomada em menos de 2
segundos. Nesse tempo, o olhar processa: qualidade percebida da imagem,
coeréncia entre a estética e o preco, e relevancia do produto para o perfil
do visitante.

Nenhum texto, nenhuma oferta, nenhuma chamada para acdo consegue
compensar uma imagem que falha nesses 2 segundos.



Capilulo 2
Por que a |A sozinha

ndo resolve

Prompt genérico

A maioria das pessoas que usa IA para gerar imagens de moda comega com
prompts como "foto de vestido branco em fundo branco" ou "modelo
usando cal¢a jeans em ambiente urbano". O resultado € tecnicamente
aceitavel e estrategicamente inutil.

Um prompt genérico instrui a IA a fazer escolhas visuais baseadas em
medias estatisticas — o que a maioria das imagens de moda tem em
comum. O resultado € uma imagem que se parece com tudo e se diferencia
de nada.

Estética sem direcao

A |IA é uma ferramenta de execucao. Ela executa com precisao crescente,
mas nao tem opiniao estratégica. Nao sabe se a marca é premium ou
acessivel. Nao sabe se o produto foi desenvolvido para o verao ou para o
inverno. Nao sabe se o consumidor quer se sentir sofisticado ou livre.

Essas informacbes precisam ser traduzidas em decisdes técnicas —
temperatura de cor, tipo de iluminagao, postura de modelo, textura de
fundo — antes de qualquer prompt ser escrito. Sem essa tradugéo, a IA
produz imagem. Com ela, produz posicionamento.



Producao sem sistema

O segundo problema de usar IA sem método € a inconsisténcia. Quando
cada imagem é gerada de forma independente, sem DNA Prompt, sem
preset fixo, sem protocolo de aprovagao, o resultado é uma grade de
imagens que parecem de marcas diferentes.

Consisténcia visual € o que transforma imagens em identidade de marca. E
identidade de marca € construida por sistema — nao por inspiragao
pontual.

"A IA nGo resolve o problema da imagem sem direc¢do.
Ela escala o problema ou escala a solugdo.
A diferenca estd no método que
vocé usa antes de abrir a ferramenta.”



PARTE 2
Fundamenlos

de dire¢do
eslralégica



Capilulo 3
Folo bonila vs

folo eslralegica

Existe uma distingdo fundamental que a maioria dos empreendedores de
moda ndo aprendeu: foto bonita e foto estratégica nao sao a mesma coisa.
Uma pode ser a outra — mas nao necessariamente.

Camada técnica

A camada técnica € o nivel de execugao da imagem: nitidez, exposicao,
balanco de branco, composicao, fidelidade de cor. Uma imagem
tecnicamente correta nao causa atrito visual — o consumidor nao percebe
0 que esta errado, mas tampouco se envolve com o que esta certo.

A camada técnica é o piso minimo. Ela nao diferencia — ela elimina fricgao.

Camada emocional

A camada emocional é o que a imagem faz sentir antes de ser pensada. Luz
quente cria aconchego. Espaco negativo cria sofisticacao. Movimento
capturado cria energia. Modelo com olhar de contemplacao cria desejo de
pertencimento.

E nessa camada que o consumidor decide se a marca é para ele — ndo com
légica, mas com identificagao.



Camada racional

A camada racional € a informacdao que a imagem comunica de forma
objetiva: como € o caimento da pecga, qual é a textura do tecido, como o
produto fica no corpo, quais sédo os detalhes de construcgao.

E nessa camada que o consumidor justifica a decisdo que a camada
emocional ja tomou. Uma imagem estratégica domina as trés camadas
simultaneamente — e € isso que converte.



Para ler acesso ao ebook

completo (120 paginas).
conhecer e aplicar o mélodo.
acesse:

imagemqguevende.online



